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La Campagne :  

 Minisite Camping 

Mise en ligne sur franceguide.com : 16 janvier 2010 

Liens : www.campinginfrankreich.de et www.campinginfrankreich.com 

 Newsletter dédiée sur fichier Grand Public 

Date d’envoi : 16 avril 2010 

 Campagne de bannières :  

Durée de la campagne : 15 février jusqu’au 7 avril 2010 

 Campagne d’acquisition d’adresses : 

Durée de la campagne : 15 février jusqu’au 16 mai 2010 

 Campagne de référencement Google 

Début de la campagne : 16 Janvier 

 

 Bon Voyage spécial « Camping »  

Sortie : 16 janvier 2010 

Tirage : 20.000 

 Jeu-concours en ligne 

Date de validité : 18 janvier jusqu’au 30 avril 2010 

 Jeu-concours encarté « Camping », format A4 recto-verso avec une carte 

postale détachable : communication sur le jeu-concours camping, la possibilité de 

commander le « Bon voyage Camping » et de s’abonner à la Newsletter – Février 

2010 

 1 carte postale avec un jeu concours distribuée au sein du réseau de 

négociants Dethleffs – Mars 2010 

 Poster « Camping », réseau Dethleffs – Mars 2010 

 Chéquier de coupons Dethleffs: 1 carte postale d’ATOUT FRANCE avec la 

possibilité de commander le Bon Voyage et le Bon Voyage Camping. 

Février 2010 

Exemplaires : 6.200 

 

 1 carte dans le chéquier „Tipps und Ideen für Ihren Urlaub in Frankreich“ 

afin de commander le Bon Voyage général et le Bon voyage Camping  

Envoi à 70.000 adresses de la base de donnée d’ATOUT FRANCE 

Envoi le 05.03.2010 

 Print:  

Annonce dans le Stuttgarter Zeitung (Special CMT)  

Annonce dans le Sonntag Aktuell  

 

 

Actualisation le 2 septembre 2010

http://www.campinginfrankreich.de/
http://www.campinginfrankreich.com/
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Budget :  
 

Campagne Camping 89.000 € 

Media print et réalisation de 

cartes postales 
25.000 € 

Campagne Online 23.000 € 

Actualisation (Minisite) 3.000 € 

Bon Voyage + emagazine 32.000 € 

Partenariat Dethleffs  

(cartes de jeu, posters, frais de 

livraison) 

3.000 € 

E-newsletter  

fichier Atout France 
3.000 € 

Total :  89.000 € 

Fonds propres 20.000 € 

Budget 2009 86.000 € 
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Statistiques du Minisite Camping :  

Statistiques du 16 janvier jusqu’au 31 Août 2010 

 

 Dispositif Camping complet : 

 Nombre de 

pages vues1 

Nombre de 

visites2 

Nombre de 

visiteurs 

Janvier 5.151 1.279 1.186 

Février 29.637 17.039 16.612 

Mars 27.500 14.692 14.264 

Avril 20.000 7.787 7.460 

Mai 21.627 5.777 5.445 

Juin 5.640 1.819 1.749 

Juillet 8.825 2.841 2.701 

Août 6.653 2.240 2.130 

Septembre    

Total 125.033 53.474 51.547 

Jan- Août 

2009* 

137.337 45.989 44.358 

Campagne 

2009 

139.062 46.680 

 
 

45.040 

* Partenaires participant en 2009 (Aquitaine- Bordeaux, Lorraine-Vosges, Midi-Pyrénées & Ariège, Poitou-
Charentes, Pyrénées-Orientales, Rhône-Alpes) 

 Page d’accueil : 

 Nombre de 

pages vues 

Nombre de 

visites 

Nombre de 

visiteurs 

Janvier 2.001 1.149 1.081 

Février 18.546 15.676 15.340 

Mars 15.956 13.378 13.052 

Avril 6.709 5.178 5.024 

Mai 6.117 4.072 3.907 

Juin 1.689 1.137 1.102 

Juillet 2.272 1.524 1.484 

Août  1.796 1.214 1.170 

Septembre    

Total 55.086 43.328 42.160 

Jan- Août 

2009* 

48.025 33.840 31.853 

Campagne 

2009 

48.663 34.277 32.283 

* Partenaires participant en 2009 (Aquitaine- Bordeaux, Lorraine-Vosges, Midi-Pyrénées & Ariège, Poitou-
Charentes, Pyrénées-Orientales, Rhône-Alpes) 

                                                           
1
 Page vue : chargement complet d’une page donnée par un Internaute. 

2
 Dans le cadre de sa visite l’Internaute peut visionner plusieurs pages. Chaque retour sur ces pages est alors 

compté comme une visite : un seul visiteur peut ainsi effectuer plusieurs visites sur un même site. 
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Fréquentation des différentes rubriques :  

Statistiques du 16 Janvier jusqu’au 31 Août 2010 

 

 Présentation des régions3 : 

Articles Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juill Août Sept Total 

Aquitaine 505 1.018 1.015 886 1.068 421 583 489  5.985 

Bourgogne 300 566 649 560 682 238 416 289  3.700 

Lorraine 312 372 526 677 768 308 513 366  3.842 

Pyrénées-

Orientales 

618 1.827 1.839 1.756 2.527 321 509 421  9.818 

Rhône-

Alpes 

315 674 669 588 791 302 406 350  4.095 

Club FKK 436 788 713 765 914 294 328 346  4.584 

Total 2.486 5.245 5.411 5.232 6.750 1.884 2.755 2.261  32.024 

Campagne 

2009* 

 
2.287 

 
7.073 

 
8.880 

 
9.253 

 
3.255 

 
3.611 

 
1.459 

 
638 

 
356 

 
36.812 

* Partenaires participant en 2009 (Aquitaine- Bordeaux, Lorraine-Vosges, Midi-Pyrénées & Ariège, Poitou-
Charentes, Pyrénées-Orientales, Rhône-Alpes) 
 
 

 Offres4 : 

Articles Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juill Août Sept Total 

Aquitaine 223 586 651 717 1.095 388 688 473  4.821 

Bourgogne 180 273 337 345 474 170 416 271  2.466 

Lorraine 138 253 335 282 628 208 404 233  2.481 

Pyrénées-

Orientales 

242 

 

1.059 954 967 1.650 186 321 307  5.686 

Rhône-

Alpes 

193 448 419 377 562 234 425 255  2.913 

Club FKK 224 256 298 236 261 249 284 273  1.808 

Total 1.200 2.875 2.994 2.924 4.670 1.435 2.538 1.812  20.175 

Campagne 

2009* 

 
1.436 

 
4.504 

 
5.671 

 
5.485 

 
2.100 

 
2.528 

 
1.160 

 
498 

 
194 

 
23.576 

* Partenaires participant en 2009 (Aquitaine- Bordeaux, Lorraine-Vosges, Midi-Pyrénées & Ariège, Poitou-
Charentes, Pyrénées-Orientales, Rhône-Alpes) 

 

On remarque un trafic augmenté sur le minisite en février et en mars, période qui 

correspond à une multiplication des actions dans les domaines online et offline. Grâce à 

cette coordination des moyens mis en œuvre, nous pouvons constater que le nombre de 

visiteurs est en hausse. Nous sommes donc parvenus à toucher en 2010 plus de 

personnes qu’en 2009.

                                                           
3
 Nombre de pages vues 

4
 Nombre de pages vues 
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1ère E-newsletter dédiée sur fichier Grand Public  

 

„Der Campingplatz ruft: Angebote für die  
Haupt- und Nebensaison“. 

Date d’envoi : 16 avril 2010 
 

  TOTAL 

Total % 

Emails envoyés 35.575 100 % 

Email non aboutis 2031 5.54 % 

Emails aboutis 33.344 94.26 % 

Ouvreurs 6.431 19.29 % 

Cliqueurs 1848 5.54 % 

Clics 2831 8.49 % 

Moyenne clics / cliqueurs  1.53   

Taux de réactivité  28.79 % 

 

Répartition des clics:  

  TOTAL Liens 

Clics % 

Jeu-concours 474 16,77 

Aquitaine  222 7,85 

Lien vers FKK  211 7,46 

Lorraine 209 7,39 

Pyrénées-Orientales! 187 6,62 

Bourgogne 159 5,63 

Infos pratiques 144 5,09 

Caravaning en France - CIVD 132 4,67 

Rhône-Alpes 124 4,38 

Naturisme 119 4,21 

Lien vers Atlantikküste 114 4,04 

Dethleffs 100 3,54 

Insider-Tipp 101 3,57 

Lien vers « Normandie 

Impressionnistes » 

83 2,94 

Lien vers Städtereisen 77 2,73 

Lien vers minisite Camping 40 1,41 

Demande d‘Insider-Tipp? 14 0,50 

Reste  321 11,20 

Total 2831 100% 
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2ème E-newsletter dédiée sur fichier Grand Public  

„{Prénom}, wie spontant sind Sie? Campingplatzangebote  

für Kurzentschlossene“. 

Date d’envoi : 13 Juillet 2010 
 

 Total % 

Emails envoyés 2.983 100 % 

Email non aboutis 158 5.30 % 

Emails aboutis 2.825 94.70 % 

Ouvreurs 274 9.70 % 

Cliqueurs 126 4.46 % 

Clics 270 9.56% 

Moyenne clics / cliqueurs  2.14  

Taux de réactivité  45.86% 

 

Répartition des clics:  

Nom de l’article Clics 

Camping du Lac*** 56 

Camping La Paillotte**** 53 

Die schönsten Campingplätze in… 33 

Camping de l‘Epervière 30 

Camping La Sténiole*** 19 

Lust auf einem Trip nach Korsika? 16 

Camping Les Tropiques**** 14 

Reste 49 

Total 270 
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Campagne de bannières sur sites web allemands 

Campagne de Pay per clic. Bannières placées sur des différents sites web du 15 février 

jusqu’au 7 Avril 2010. 

Site 
Clicks 

Booked 
Clicks 

CPC 

[€] 

Costs by 

now 

Total 

Costs 

QUISMAX 22.437 22.764 0,34 7.836,48 7.723,91 

Grand Total 22.437 22.764 0,34 7.836,48 7.723,91 

 

 

    

 

 

Campagne d’acquisition d’adresses 

Les campagnes d'affiliation (ou PPL) permettent de générer de nouveaux abonnements aux 

newsletters par différents biais (intégration de bannières sur différents portails, articles dans 

différents newsletters etc.) renvoyant sur un formulaire d'inscription. 

Prestataire : Affilinet 

Durée de la campagne prévue : 15 février jusqu’au 16 mai 2010 

Durée de la campagne effective : 15 février jusqu’au 19 mars 2010 

Nombre d’adresses convenues : 2.746 adresses 

Nombre d’adresses obtenues : 2.852 adresses (+106 adresses) 
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Campagne de référencement Google 

Début de la campagne : 16 Janvier 

 

 Nombre 

de Clics 

Nombre 

d’impressions 

Coûts par clic 

Janvier 312 3.882 0,46 

Février 2.781 55.994 0,36 

Mars 2.965 66.832 0,37 

Avril 2.784 63.515 0,38 

Mai 4.590 106.790 0,35 
Total 13.432 297.013 0,384 € 

Février à Mai 

2009 

16.108 247.693 0,49 € 

 

 

 

Mots clés les plus cliqués  (chiffres au 2 Juin 2010) 

 

Mots clés Clics 

camping frankreich 3.709 

campingplätze frankreich 3.131 

camping mittelmeer 674 

camping in frankreich 662 

camping strand südfrankreich 531 

https://roi.netbooster.com/?KWD=camping%20frankreich
https://roi.netbooster.com/?KWD=campingplätze%20frankreich
https://roi.netbooster.com/?KWD=camping%20südfrankreich
https://roi.netbooster.com/?KWD=camping%20in%20frankreich
https://roi.netbooster.com/?KWD=campingplätze%20in%20frankreich
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Spécial Bon Voyage Camping 

32 pages « Bon voyage Camping » 

Tirage : 20.000 exemplaires distribués via 

  + Dethleffs 

  + Sur foire et salons 

  + En réponse aux demandes provoquées par la campagne  
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Jeu-concours 

En partenariat avec Dethleffs, ITS et le Camping de Bordeaux lac : 

- Lot Dethleffs : 1x1 semaine en camping car Dethleffs, avec un emplacement sur le 

Camping « Bordeaux lac » en Aquitaine. 

- Lot ITS 2x1 semaine dans un Mobilhome sur le camping « Le Blois Fleuri » à Argelès-

sur-mer. 

 

 Le jeu-concours en ligne 

Mise en ligne :  

du : 18 janvier – 30 avril 2010 

Participants : 905  

2009 

du: 9 janvier – 30 avril 2009 

Participants : 1.722  

 

 Le jeu-concours encarté 

Annonce en forme d’une carte recto-verso de format A4 avec une carte postale 

détachable sur le thème du Camping. Jeu-concours camping, possibilité de commander le 

« Bon voyage Camping » et de s’abonner à la Newsletter.  

 

Edition de deux versions différentes 

 Pièce attachée dans le magazine „Camping, Cars & Caravans“ 

Exemplaires : 20.000 

Retours : 239 (1,195%) 

 Pièce attachée dans le magazine „Kinder“ 

Exemplaires 100.000 

Retours : 141 (0,141%) 
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Cartes postales, distribuées dans le réseau de Dethleffs lors des « family days » Dethleff 

Retours : 121  

 

             

 

Participants au jeu-concours en ligne : 905 

Participants au jeu-concours encarté : 501 

Participants au jeu-concours au total : 1.406 

 

 

 

 

 

 

 

Posters « Camping » 

Action en partenariat avec Dethleffs. 

72 points de vente Dethleffs, 2 posters par point de vente 
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Carte détachable dans le bus mailing Dethleffs:  

1 carte postale d’ATOUT FRANCE avec la possibilité de commander le Bon Voyage et le 

Bon Voyage Camping. 

Exemplaires : 6.200 

Retours : 81 (1,3%) 

         

 

 

 

 

Carte détachable dans le bus mailing „Tipps und 

Ideen für Ihren Urlaub in Frankreich“ 

Possibilité de commander le Bon Voyage général et le Bon voyage Camping  

Envoi à 70.000 adresses de la base de données d’ATOUT France  

 

Retour : 1.077 (1,54%) 
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Annonce dans le Stuttgarter Zeitung (Special 

CMT) et dans le Sonntag Aktuell  

 ½ page 4c dans le magazine spécial CMT encarté à l’occasion du salon de 

Stuttgart le 9 janvier 2010 dans le quotidien Stuttgarter Zeitung  

Tirage : 300.000 exemplaires vendus et (58.000 ex) distribués 

sur le salon 

 

 L’annonce a été reprise dans le Sonntag Aktuell, supplément gratuit du dimanche 

17.01.2010 de 44 quotidiens du Bade-Wurtemberg 

Tirage : 904.141 exemplaires 

  

 


